PITCHUJ, AKTO
DOKAZES
Navod na prezentovanie projektov
od Sibylle Kurzovej

So slovom pitching sa filméri stretdvaju dnes ovela ¢astejsie ako pred rok-
mi. Tato forma prezentdcie projektov sa stala akousi normou, ktort by mal
ovladat nielen kazdy producent, ale aj rezisér alebo scendrista, ak chece svoj
projekt doviest do realizacie a nasledne aj do kin.! Podla Sibylle Kurzovej,
nemeckej odborni¢ky na pitching a prezentaciu, pitchujeme neustéle: na
rande, ked'sa prezentujeme v dobrom svetle pred potencidlnou partnerkou
alebo pred rodinou, ktora sa rozhoduje, kde stravi tohoro¢nt dovolenku.

V procese vyvoja filmovych projektov existuju okamihy, ked je dolezitejsie
film predat ako len rozpravat dej. Pitching tu predstavuje sposob predaja
myslienky projektu. Nejde len o rétorické schopnosti. Dolezitd je aj dobra
znalost publika, pred ktorym prezentujeme a aj projektu, ktory sa snazime
predstavit.

Sybille je od roku 1994 trénerkou spolo¢enskej komunikécie a viac ako
desat rokov sa venuje umeniu prezentacie filmovych projektov, nielen z ob-
sahovej, ale aj z formdlnej strdnky. Sdm som absolvoval jej prednasku pocas
workshopu MIDPOINT, kde klddla déraz najméa na sposob vlastnej komuni-
kacie, poznanie svojich silnych a slabych stranok.

V roku 2000 napisala knihu Pitch It, ktora ma sluzit ako navod pre za-
¢inajucich ,,pitcherov. V roku 2008 rozsirila pévodné vydanie o novinky
z oblasti digitdlnej postprodukcie a distribucie, ktoré vyznamne zasiahli aj
oblast prezentacie projektov. Oproti prvému vydaniu sa rozsirilo i zamera-
nie na nové cielové skupiny. Okrem autorov pribudli praktické rady a na-
vody pre producentov a rezisérov, ktori projekty prezentuji nemenej ¢asto.
Toto vydanie sa vdaka ceskému Nakladatelstvu AMU dostava v Cestine aj
k slovenskym citatelom.

Pred dvadsiatimi rokmi bolo ziskavanie pefazi na filmy a samotna
produkcia tiplne ina. Dnes sa kazdy tvorca musi vyrovnat s trhom a jeho
neustalymi premenami, novymi technolégiami, ako aj s divackymi na-
vykmi a poziadavkami, ktoré sa menia Castejsie ako predtym. To'sa tyka aj
pitchingu. Je naivné si mysliet, Ze existuje producent alebo autor, ktory ne-
musi prezentovat svoje projekty. A najma v prostredi Eurépy, kde st takmer
vSetky projekty zavislé od verejnych financii, televiznych spolo¢nosti alebo
medzinarodnych koprodukcii. Pitch ma vzbudit redlne nadeje a vizie, kto-
ré maju prehibit spoluprécu, nielen ziskat financie, ale aj potencionalnych
partnerov pre projekt. Nestaci pitching vhimat iba ako komunika¢ny na-
stroj. Je len jeden z mnohych, ktoré producenti a autori pouzivaju, ale v pro-
cese vzniku filmu zohrava podstatnu rolu. Pitching nie je ani herectvo, ani
Sou. Je to profesiondlne Struktirovana vymena informacii o projekte a Iu-
doch medzi profesiondlmi, ktori maji rovnaky ciel - robit dobré filmy a ak
sa da, aj z toho vyZit.

Vknihe Pitch It ndjdeme zaujimavé rady ako prezentovat projekt (¢o zd6-
raznit a ¢o radSejnezmienovat) a tiez ako ho Struktirovat, aké slovd a ton
reci volit, ako ho prezentovat nonverbalne alebo ako reagovat na stres,
pripadne vyrusenia zo strany publika. Psychologickému rozpolozeniu pred
a pocas prezentdcie, ako aj boju s trémou, zhodnoteniu silnych a slabych
stranok nielen projektu, ale aj osoby prezentujticeho venuje Sibylle v knihe
niekolko kapitol. Okrem toho sa venuje aj tomu ako a kde prezentovat, ako
odhadnut svojho partnera a ¢o je pre neho podstatné vediet a o nie.

Niektoré informacie a rady sa m6zu javit ako banalne a samozrejmé, ale
z vlastnej skisenosti viem, Ze je lepSie ich poc¢ut viackrat. Pri samotnej pre-
zentdcii ¢lovek automaticky robi vela chyb, ktoré si predtym alebo potom
vyhodnoti ako neziaduce. Ako prakticky priklad méze posluzit ¢asto pouZi-
vana formulka: nas projekt nebude vyzerat ako tento film, nebude sa zaobe-
rat touto témou, alebo herec nebude hrat ako v onom filme. MozZno sa to zda
samozrejmé, ale ak vyslovime ttto frazu, obecenstvo si automaticky pred-
stavi ten film, alebo herca v onom filme, ktoré boli spomenuté v negécii,
¢o je vlastne neziaduci efekt pre prezentdciu, pretoZe vysledny projekt tak
vyzerat nema. Vzdy je lepsie pouzivat kladné vyjadrenia a pripadne prirov-
nania k nie¢omu, ¢omu by sa mal hotovy film podobat. Podobnych detailov,
ktorym je dobré sa pocas prezentdcie vyvarovat, Sybille opisuje v knihe nie-
kolko. Zaroven uvddza i niekolko typov cviceni, ktoré ndm moézu pomoct
zlepsit nielen nasu prezentdciu, ale aj spdsob, akym prezentujeme.

Sice sa mo6Zze zdat, Ze kniha je urcena zaciato¢nikom v odbore, osobne
som presvedceny, Zze md ¢o povedat aj skiisenejSim tvorcom aj producen-
tom. Najmé kvoli neustdlym premendm prostredia, v ktorom filmy tvorime,
a aj formdm prezentéacie, pretoZe pitching patri, aj ked'si to mnohi nechct
priznat, k naplni préce filmového tvorcu.

Na zaver pouzijem slovd Dietera Kosslicka, riaditela Medzinarodného fil-
mového festivalu v Berline (a tiez autora predslovu ku knihe): ,,Dnes je pitch
vsetko. V stale tvrdsich podmienkach medialnej oblasti nemoéze v sucasnos-
ti uspiet nikto, kto neovlada pitching, nevie dobre presviedcat...“

Vdaka Sybille sa m6zeme snazit tieto schopnosti zlepsovat a trénovat, ¢o
nam sice nezaruci, ze budeme mat automaticky tispech s nasimi projektmi,
pretoze v pitchingu neexistuju ziadne univerzalne pravidld, ale minimalne
nam to moze ulahdit cestu.

PETER BADAC
filmovy producent, www.bfilm.sk

1 Niektoré pitchingové féra ponukaji svojim Gcastnikom odmeny za najlepsi pro-
jekt. Program FrameWork v rdmci Torina Film Labu pontka vitaznému projektu
50 000 €. Connecting Cottbus ponuka 1 500 € a akreditaciu na Producer Network
do Cannes alebo postprodukéné plnenie v hodnote 25 000 €. Visegrad Animation
Forum zas najlep$iemu pitchu animovaného projektu da 2 000 € na dalsi vyvoj.
Toto ocenenie v roku 2013 ziskali O



