3. Cesky trh

3.1 Sitcom v éeském prostredi

V Cechach je Zéanr sitcomu obliben piedev§im mezi mladymi divaky
do 35 let, nikdy se ale nestal formatem pro masového divaka. Napft. ani-
movany sitcom Simpsonovi, nékolikanasobné¢ ocenény cenou Emmy, kri-
tiky i divaky nadSené¢ prijimany, vysild stanice FOX v ned¢€li od 20:00
a dosahuje nadprimeérného divackého podilu. Naproti tomu u nas ho
Ceska televize nasazuje na sviij druhy program v 19:30 s divackym podi-
lem 1,4 % (oproti TV Nova 45 %, CT1 25 %, Prima 10 %).

Ani ten nejlepsi zahrani¢ni sitcom nema $anci na aspéch, pokud proti
nému konkurence nasadi ptivodni ¢esky serial. Porad plati, ze divak dava
prednost ¢eskym herciim a domécimu prostredi. Proto se u nas zahra-
potom na CT2 ve vecernich ¢i noénich hodinach.

Ze ma doméci sitcom $anci na tspéch, dokazala TV Nova hned dva-
krat, a to tituly Hospoda a Comeback.

3.2 Moznosti exploatace a poZzadavky televiznich stanic

Dlouhou dobu byly moznosti exploatace ¢eského sitcomu dosti omeze-
né. Do roku 2008, nez zacaly vysilat nebo se pripravovat k vysilani nové
digitalni televize, nemély stavajici stanice divod poustét se do nové-
ho a do jisté miry riskantniho formatu, nebot téch nékolik malo pokusd
skoncilo vét§inou nezdarem.

S nastupem digitalni televize se zvySuje poptavka po novém plivod-
nim obsahu a jednotlivé stanice se snazi viici sobé vymezit. JiZ se nemohou
spolehnout na to, Ze divak bude pasivné prijimat nabizeny program. V boji
o divaka se musi stanice vyprofilovat. A prave konkurence na televiznim
trhu nahrava novym formatim, coz je v pripade eského prostiedi i sitcom.

V zahranici se délka epizody odviji od mnozstvi reklam a pohybuje
se mezi 22 (napt. Prdtelé na NBC) a 28 minutami (napft. Ajtdci na BBC).
Na ¢eskych televizich se ptilhodinové formaty ustalily na stopazi 26 minut.
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Pri vyvoji nového sitcomu budou vysilatelé prihlizet k tomu, zda
projekt svym obsahem zapada do jejich image. Jak divaci, tak inzerenti
od stanic o¢ekavaji urcité druhy poradli a nevhodné zvolené téma by se
mohlo stanici vymstit.

TV Nova

Jako prvni se zodpovédné pustila do Kklasického sitcomu a vcas si
na Comebacku vyzkousela, co jeho vyroba obnasi a jak na n¢j nalakat diva-
ky. Nova i nadale zlstane lidrem na trhu, ktery bude cilit na masového
divaka. Proto bude trvat na obecné srozumitelném humoru a na obsaze-
ni zndmych herctl. Nova bude rozhodné chtit mit kontrolu nad dramatur-
gii a nad obsazenim. Za to ale dokazZe nabidnout tviircdm finan¢ni zazemi
a dokaze z projektu ude€lat udalost a dobie ho ,,prodat® divakam.

Ceska televize

Soucasny vztah Ceské televize k sitcom@im je spise zdrzenlivy. Snahou
CT je obsahnout co nejsirsi spektrum programi a zanrd a byt televizi
pro vSechny skupiny. Sitcom vnim4 jako jeden z mnoha zZanrd. Zahra-
ni¢ni sitcomy, které nakupuje (Simpsonovi, My Family, Black Books aj.),
vysila CT pro rozsifeni své programové nabidky, nikoliv kvili vysoké
sledovanosti.

Ceska televize pravdépodobné nevnima pdvodni ¢esky sitcom jako
plnohodnotny Zanr a jeho vyrobe¢, pfipadné akvizici, se brani. Coz je Sko-
da, vezmeme-li v Gvahu, Ze takova BBC ve svych sitcomech casto resi
etnické problémy nebo spolecenska tabu (témata hodna verejnopravni
televize), a to s vtipem a gracii.

TV Prima

Prima je dlouhodobé tim ,tfetim vzadu“ (za Novou a CT1), navic ma
na jeji misto zalusk nové vznikla TV Barrandov. Prima udéla vse proto,
aby dohnala Novu, a jisté¢ nezavaha sahnout po ¢eském sitcomu. Na roz-
dil od Novy ale zatim nema kapacity na vyvoj vlastniho projektu a musi
se spolehnout na nezavislé producenty.

TV Barrandov
Jesté pred zacatkem vysilani, v pribéhu roku 2008, vyhlasila tendr
na vyvoj novych sitcomt. Barrandov se chtél profilovat jako moderni
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stanice a pfinést do Cech nové formaty, tedy i sitcom. Navic chtél Bar-
randov dat prostor mladym tvirciim, ktefi maji zkuSenosti ze zahranici.
Potencial pro uvedeni pGvodnich sitcomi byl zde vice nez velky, ambici-
0zni zaméry vSak narazily na finan¢ni moznosti zacinajici stanice.

HBO

V USA produkuje HBO své vlastni sitcomy a komedie (Odpocivej v poko-
ji, Sex ve mésté), které se vyznacuji vysokou kvalitou. Ceské HBO si tak
rozsahlou produkci nemize z finan¢nich divodd dovolit. Zatim se pus-
tilo do jediné vlastni produkce, skeCové show Na stojdka. Nasazeni jed-
noho plvodniho seridlu, napf. pravé sitcomu, by vSak jisté zvysSilo jeji
prestiz. Podminkou by pravdépodobné bylo nasazeni i v dalSich terito-
riich a s tim souvisejici schopnost obstat po obsahové a technické stran-
ce ve vice regionech.

O¢ko

Ocko zatim plsobi jako ¢isté hudebni televize. Je ale jen otdzkou &asu,
kdy se pod tihou konkurence stane podle vzoru MTV televizi pro mladé
a zacne vysilat i jiné neZ hudebni potady, napt. sitcomy. Takovy sitcom
vSak bude muset byt, stejné jako celé Ocko, velice levny.

Dalsi moznosti exploatace ¢eského sitcomu je jeho uvedeni v zahrani-
¢i. Nejprirozenéj$i moznosti se zdd byt Slovensko, které nam je jazy-
kové i historicky blizké. Zajimavé vsak je, Ze u nés uspeéSny Comeback
na Slovensku propadl a byl po nékolika epizodach z vysilani stazen.
Na viné muze byt fakt, Ze signal TV Nova je na velké ¢asti Slovenska
dostupny, a slovensti divaci tedy vidéli seridl v premiérovém uvedeni
na TV Nova a pozd¢€j§imu zarazeni v programu TV Markiza nevénova-
li pozornost.

Obecnym problémem komedii je jejich svazanost s mistni spolecen-
skou a kulturni zvyklosti. Pro export komedie je nutné, aby byl humor
srozumitelny i za hranicemi. VSimné€me si, jakym tématim se veénu-
ji americké sitcomy: rodina, pratelé, vztahy na pracovisti, laska. Jsou to
univerzalni témata, kterym rozumi divaci po celém svété, a proto jsou
tyto seridly tak dobie prodejné (vice se zakladni premise a jeji srozumitel-
nosti vénuje ¢ast 4. Vyvoj).
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K prodeji na zapad od Cech je nutné, aby sitcom spliioval vysoké naro-
ky na kvalitu, a to jak obsahovou, tak technickou. To je zatim vzhledem
ke zkuSenostem zdejSich hercli a autort a finan¢nim moZnostem produ-
centll témef nemozné. Pokud by mél projekt konkurovat taméj$im sitco-
mum, musi byt jeho pfibéh a humor obecné srozumitelny a po technické
strance na $pickové trovni.

Existuji i jiné moznosti, jak dostat sitcom k divakdm jinak nez tra-
di¢nim televiznim vysilanim: internet, DVD pribaly nebo podcasting.
Na rozdil od televize ale neoslovi tolik divakd a tomu odpovidaji i finan-
¢ni moznosti na vyrobu. Na druhou stranu se ale mohou stat odrazovym
mustkem pro zacinajici autory a producenty. Zajimavym prikladem byl
projekt Petra Ctvrtnicka Gynekologie na www.stream.cz.

3.3 Pripravenost ¢eskych autort

Kazdy Ameri¢an vi, co je sitcom a jaké ma zakonitosti. Scenaristé ho umi
napsat, rezisér zrezirovat, herci zahrat a §tab natocit — to je pfesny opak
zminéného citatu Ondreje Neffa. Pro Ceské tvlrce je dosud sitcom vel-
kou neznamou, kterou musi poznavat a ucit se. Pomahaji jim v tom rliz-
né workshopy a §koleni a samoziejmé literatura. Nic z toho ale nenahradi
50letou praxi, kterou za sebou maji americti tvarci.

Rozhodné nelze predpokladat, ze staci mit zkuSenosti s televiz-
nim natacenim, parkrat zhlédnout Prdtele a Ajtdky, a rovnou se pustit
do vlastniho sitcomu. Sitcom je specificky Zanr a je nutné mu porozu-
mét. Pokud se producent rozhodne pro vyvoj nového ceského sitcomu,
meél by investovat ¢as a penize do pripravy jeho tvlrct. A to bud formou
zahrani¢ni staze, nebo alespon usporadanim workshopu za acasti zahra-
ni¢nich tvirca. Producent miize oslovit zahrani¢ni lektory, ktefi se vyu-
¢ovanim sitcomu zabyvaji, a usporadat workshop na vlastni naklady nebo
s pomoci Media Desku.

Velky naskok nyni maji tvlrci sitcomu Comeback. PrestoZe jeho prv-
ni série urcité nebyla dokonald, zkuSenosti ziskané pfi jeji vyrobé jsou
nedocenitelné.

Zajimavé by bylo, pokud by se podatilo do Ceska ptivézt vyrobu
zahranic¢nich sitcomu, na kterych by se ¢esky §tab pod dohledem zkuSe-
nych tvarcl naucil vyrobni postupy.



