FENOMEN NAVSTEVY DIVADLA
JAKO ZVLASTNIHO TYPU
SOCIALNI KOMUNIKACE

Jak ¢asto chodime do divadla

Pracovni hypotéza: Divadlo je sice dopliikova, nicméné dlouhodo-
bé uplatiiovana a vyhledavana forma socialni komunikace, a proto
navstéva divadla nejméné jedenkrat za rok je spiSe bézZnou nez
exkluzivni zalezitosti a patri k Zivotnimu stylu sledované skupiny.

Na pocatku na$eho uvazovani o aktualni potfebé divadla v dnes-
nim svété stoji logicky otazka, zda tato potieba stale jesté realné
existuje, nebo se jiz dostala do sféry virtualnich domnének a myta,
ve které se Casto piedstavy a pfani rozchazeji se skutec¢nosti oprav-
dového svéta. Zdanlivé tato otazka od divadelnika zni jako rou-
hani, avSak — bohuzel — sama autorka byla obcas konfrontovana
s nazorem, ze divadlo je v soucasné dobé spise prezitek a relikt
minulosti nez vSeobecné uzivany ndstroj komunikace. Na strané¢
druhé se ovSem opét sama autorka nejednou presvédcila o tom,
Ze fada tvrzeni, kterd na prvni pohled vypadaji jako spravna
a veobecné pfijimana, se ¢asto zcela rozchazeji s realitou dneska.
Odhlédnuto od emoci, vysledek Setfeni v této konkrétni oblasti
vSechny divadelniky opravdu potési. Jak je patrné z grafu ¢. 1,
divadlo jako komunika¢ni médium plni vic nez jen prilezitostnou
a margindlni doplnkovou funkci, protoze vice nez tfi ¢tvrtiny
respondentti $etfeni uvedly, ze do divadla zavitaji nejméné jed-
nou za rok, a dokonce témér ¢tvrtina je v podstaté pravidelnymi
divaky, coz je mnohem vice nez mnozina téch, ktefi do divadla
nechodi viibec. Moznym divodem takového procentualniho
rozlozeni jisté maze byt i zaméfeni vybraného souboru, troven
a orientace jejich vzdélani, a tudiz i vy$si potfeba tohoto zptisobu
komunikace. Vyzkum jednoznac¢né prokazal, ze ve sledovaném
souboru je navstéva divadelniho predstaveni v podstaté béznou
a vyhledavanou formou traveni volného casu. ,Vychdzime-li

MAPOVANI POTREBY DIVADLA JAKO SPECIFICKEHO KOMUNIKACNIHO MEDIA 96



z ndzoru vysokoskolaki, kteri hodnoti ndvstévu divadla v Praze
Ci v jiném vétsim meésté, pak muie mit tento jejich ndzor nékolik
motivaci: humanitni zamérent spolu s potiebou patrit ke kulturni
elité, divadlo podle nich md vysokou spolecenskou prestiz, jde také
o0 seznamovdni a zdjem o drama a herecké vykony casto zndmych

vz

tvdri z televize nebo filmu.“"

GRAF €. 1 PREHLED ODPOVEDI NA OTAZKU: JAK CASTO CHODITE DO DIVADLA? (V %)
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Pramen: Zantovska 4/2010, 811 respondentt

Plati tedy, ze tento typ komunikace a s nim souvisejicich komuni-
kacnich vzorcti chovani je vlastné samoziejmosti pro vice nez tfi
ctvrtiny sledovaného souboru. Velikost tohoto souboru se v pod-
staté neméni, pokud se nau¢ime navstévovat divadelni produkece,
nasledné pouze miizeme pfechdzet v ramci kategorii Cetnosti
navstév podle spiSe osobnich dispozic. Dale plati, Ze mnozstvi téch,
ktefi se rozhodli, ze komunikace divadlem patii mezi takové komu-
nikaéni interakce, které jim ze své podstaty nevyhovuji — jedna se
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zhruba o ¢tvrtinu sledované skupiny —, také ztstava konstantni.
Divadlo je neoslovuje jako celek, z vysledkii skupinové diskuse
vyplyva, ze v podstaté nejsou ochotni pristoupit na roli divaka
vubec, odmitaji tento typ zprostfedkované komunikace v ramci
spoluprozivani urcité situace, takze jejich odmitani souvisi s prin-
cipem divadla, nikoli napf. s jeho jednotlivymi typy ¢i zanry nebo
s obsahem. Jedinym zplisobem, jak pfivést tento typ obyvatelstva
do divadla, je rozsirit nebo posilit ty komunikac¢ni funkce diva-
dla, které nejsou primarni, tedy funkce spolecenské, politické,
reprezentativni atd. Proto v urcitych déjinnych etapach ptirozené
stoupd podil navstévnosti divadel, nemusi to v§ak nutné souviset
s kvalitou nabidky pfedstaveni. Pro tento typ divdka je dnes pod-
statny prvek zviditelniovani divadla a jeho eventudlni schopnost
formovat svlij medialni obraz tak, ze se divadlo jevi jako zajimavé
a dtlezité jesté nécim jinym nez jen svou divadelni podstatou. Vék
ani velikost bydlisté pro prislusnost k té ¢i oné skupiné nehraji
vyznamnou roli. Posledné zminéné jevy se dle naseho nazoru daji
zobecnit i pro dal$i mozné segmenty divadelniho publika, i kdyz
procentualné by se patrné hranice pro mnozinu téch, ktefi chodi
do divadla pravidelné, u jinych skupin obyvatelstva spiSe snizila
a mnozstvi téch, ktefi naopak komunikaci divadlem odmitaji,
zvysila, ale celkové plati, Ze i dnes prevazujici podil dospélych
povazuje divadlo za Zivé médium odpovidajici poZadavktim
doby a navstéva divadla pro né je — a patrné vidy bude -
prirozenosti, i kdyz cetnost navstév bude kolisat a zaviset na radé
osobnich ¢i spolecenskych a ekonomickych faktort. Naopak tu
menSinu populace, ktera divadelni komunikaci odmitd, diva-
delnici na svoji stranu patrné trvale nikdy neziskaji a zména
ekonomickych ¢i spoleéenskych podminek to mize zménit pouze
prechodné, zatimco vék, pohlavi nebo velikost bydlisté zménu
pohledu na divadlo nemiize v méfitelné mire nastartovat vibec.
V ramci vyzkumného Setieni se pravé odpovéd (zvolena
z nabidnuté sudé skaly odpovédi) na zakladni otazku: Jak casto
chodite do divadla? — stala podkladem k naslednému sekundarni-
mu tfidéni souboru, a proto do problematiky mtizeme nahlédnout
jesté hloubéji, a to nejen na zakladé standardnich sociometrickych
parametrii, jako jsou pohlavi, vék a velikost bydlisté, ale také podle
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toho, jaky typ divadla respondenti preferuji, nebo téz podle toho,
co respondenti od piedstaveni ocekavaji predevsim. Jak mazeme
vidét na grafu ¢. 2, nejméné pravidelnymi navstévniky divadla jsou
milovnici muzikalovych produkci, kteti do divadla chodi nejvice
jednou az dvakrat do roka (mdzeme zvazovat i finan¢ni naroc-
nost tohoto typu komer¢nich predstaveni), a dale pak navstévnici
malych scén, ktefi ovSem na rozdil od muzikalovych fanouskt bud
chodi naopak velice ¢asto (nejméné trikrat do roka), nebo chodi
velice zfidka. Tim se pripodobnuji tém, ktefi preferuji komorni
¢inohru. Jasné vedou navstévnici ¢inohry, a to i v nejmensim poctu
téch, ktefi do divadla chodi méné casto. Ti, kteri preferuji jiné
zanry, do divadla chodi bud velice ¢asto (divaci baletu, tane¢niho
divadla a opery), nebo témér vitbec (alternativni postupy), jak jsme
zjistili pfi rozboru jednotlivych dotazniki. (Toto zjisténi vSak nema
rozmér statisticky prikazného faktu vzhledem k malému mnozstvi
divakd, kteti tento typ divadla preferuji. Je vSak patrné, ze vzhle-
dem k ostatnim tidajim to relativni vypovidaci hodnotu ma.)

GRAF €. 2 PREHLED ODPOVEDI NA OTAZKU: JAK CASTO CHODITE DO DIVADLA? (V %)
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